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PROMESSE DE MARQUE

CREER DES LIENS
AUTHENTIQUES

Oubliez les lieux surpeuplés et les vacances organisées au

quart de tour; le Nouveau - Brunswick est Y o E b 3 ffaffai 3 £
atout cela. Imaginez plutdt un endroit ou les gens b o d b 3

pas oublié Yo Tb Ra | &&Edhdses simples de la vie. Ou

le plaisir de la découverte est ancré dans ce> & oy @ e plus

vrai, loin des expériences artificielles produites en série.

Un endroit ol vous trouverez le temps de ralenti, Yot TREIj L
pour respirer et absorber la beauté qui vous entoure, ainsi

que Yo t b tdetiser desliens qui vous transformeront ...

des liens avec la nature, avec les gens L o T éjt Rvec

vos compagnons de voyage. Le Nouveau - Brunswick,

ij o LY[o3t b Loy defoger avec savie. Et quand vous en

repartirez, ce sera avec un peu de tout cela en vous.




EXPERIENCE DE MARQUE

NATURELLE
ETACCESSIBLE

LA NATURE, SANS FILTRE
Des montagnes, des rivieres et la mer : de Y o Erdi§ vivifiant,
des cours L o t HI&s sentiers en nature et la vie sauvage

DES EXPERIENCES A LA PORTEE DE TOUS

En milieu urbain ou en pleine nature

DES GENS AUTHENTIQUES ET BIENVEILLANTS

Provenant de diverses cultures




VALEURS DE LA MARQUE

VRAIE e7
AUTHENTIO

Au Nouveau - Brunswick, vous trouverez des gens
qui gardent leurs traditions vivantes, qui chérissent
leurs familles et qui, fierement, demeurent fideles

a leur vraie nature.
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PERSONNALITE DE LA MARQUE

ENJOUEE
EXPRESSIVE
HONNETE
OUVERTE D’ESPRIT
LEGERE
GENEREUSE
PASSIONNEE
FACILE A VIVRE
NATURELLE

PRATIQUE
TERRE-A-TERRE
AMUSANTE
DETENDUE
AMICALE

FIABLE
TOLERANTE



PERSONA DE LA MARQUE

Peu importe [ o dvBis venez ou la raison de votre
visite, nous nous assurerons que vous repartirez

avec un petit quelque chose de néobrunswickois

en vous. Cessouvenirs impérissables sauront vous

I £ 1 i LUKIT Z sexgire vous reveniez nous voir.
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#EXPLORENSB

EXPLORER LE
NOUVEAU-
BRUNSWICK

Le logo #ExploreNB affiche des couleurs de terre plus

naturelles que celles du logo officiel du gouvernement

du Nouveau - Brunswick (GNB) pour mieux refléter la
personnalit¢ de la marque et Yo £ Rt 1qii by s} associée.
Cescouleurs se retrouvent également dans la palette
chromatique principale de la marque. Celogo est employé
sur les articles promotionnels et les pieces marketing ou

le mot - clic officiel (#ExploreNB) doit apparaitre, notamment
les vétements, articles promotionnels et publications

imprimés ou numeériques.

Toutes les versions doivent étre employées uniquement
lorsque le mot - clic b 2 £ Jagprécisé et que son utilisation

est visuellement appropriée.

4
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# EXPLORENGB

MARCHES
CANADIENS

Les versions en noir ou en blanc doivent étre

utilisées lorsque la couleur de Yo E{ plad Yb £ G Tr t .

Le logo #ExploreNB New - Nouveau - Brunswick doit étre utilisé pour

les communications  sur le marché local et canadien, comprenant
Yo Tb L stquistiqliet et les publications spécialisées, dans des

publicités accrocheuses et sur des objets promotionnels.

Le logo #ExploreNB sans New - Nouveau - Brunswick doit
étre utilisé pour les communications  sur le marché local et
canadien lorsque la taille et la lisibilité du logo #ExploreNB

New - Nouveau - Brunswick Yot G Tr £ B 3.

' £ o T ijd@ B marque doit étre utilisée dans les

\ profils sociaux, les onglets L 9 tsife Web, en motif
- i

sur de plus petits articles promotionnels, etc.

#EXPLORE

#EXPLORE

‘NB <*NB

N HEXPLORE #EXPLORE

&R

NEW BRUNSWICK % NOUVEAU-BRUNSWICK

HEXPLORE #EXPLORE

4

NEW BRUNSWICK % NOUVEAU-BRUNSWICK - '
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# EXPLORENGB

MARCHES
ETRANGERS

Les versions en noir ou en blanc doivent étre

utilisées lorsque la couleur de Yo E{ iplad Yb £ G Tr & .

Le logo #ExploreNB New - Nouveau - Brunswick Canada

doit étre utilisé pour les communications sur les marchés
étrangers, comprenant VY o T b L stquistigliet. et les
publications spécialisées, dans des publicités accrocheuses

et sur des objets promotionnels.

Le logo #ExploreNB sans #EXPLORENB doit étre utilisé
pour les plus petits articles communications sur les

marchés étrangers lorsque la taille et la lisibilité du logo

#ExploreNB New- Nouveau - Brunswick Canada Yo £ G Tr £ B 3.

\ HEXPLORE

#EXPLORE

EE“G.G‘S&’%?& + CANADA

#EXPLORE

4NB

srunswick ¥ CANADA



COULEURS DU LOGO #EXPLORENSB

CMJN :C=71| M=65 | J=60 | N=59
OMBRE PANTONE :PMS 426 C 95%

VINTAGE RVB :R=49 | V=48 | B=51

HEX : #313033

CMJN :C=33 | M=75 | J=58 | N=18
TERRE PANTONE : 188 C 80%

ANCIENNE RGB : R=151| V=80 | B=84

HEX : #975054

CMJN :C=80 | M=39 | J=58 | N=19
MOUSSE PANTONE : 3302 C 80% \
DES BOIS RVB :R=53 | V=111| B=103

HEX : #356f67 .

HEXPLORE

a CMJIN :C=63 | M=31 | J=45 | N=4

FORET PANTONE : 3302 C 60%

DE PINS RVB : R=103 | V=143 | B=138
HEX : #678f8a

14
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LOGO OFFICIEL GNB

e

New “& A Nouveau
Brunswic

C AN A D A

Le logo officiel du gouvernement du Nouveau - Brunswick

(GNB) doit étre utilisé T o gstyapproprié ou requis afin de

La version « New Nouveau Brunswick Canada » doit
étre employée pour les marchés internationaux et lors de
partenariats fédéraux. Les versions en noir ou en blanc

doivent étre utilisées lorsque Yo E{ {plad Yo L G Tr &,

relier la province et la marque Tourisme Nouveau - Brunswick.

ew.“aNouveau
Brunswick

C AN A DA

Briinswick

C AN A D A
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POLICES DE LA MARQUE

SOUS-TITRES : MONTSERRAT BOLD

TITRES
SOUTHBANK LT

La police de caractére Southbank LT doit étre utilisée pour les titres seulement.
Saprésence imposante et granuleuse doit étre utilisée pour créer de Y o t f mats Jamais

pour les textes plus longs.

Pour les sous- titres servant a détacher les textes plus longs, la police Montserrat Bold (entierement

en majuscule) est tout indiquée. Elle est lisse ainsi que facile alire et accompagne bien celle du titre.

Utilisez un crénage (espace entre les caracteres) plus large pour alléger les sous- titres et aérer la police.

La police Merriweather Regular est employée pour le texte courant (comme pour ce paragraphe).

Elle favorise le confort de lecture et la lisibilité, méme pour les petits caractéres.

TELECHARGER L
Ehttps://www.dropbox.com/home/Bran

d%20Resources/ExploreNB%20Brand%2
OStandards/Brand%20Fonts S POLIC
ES



https://www.dropbox.com/home/Brand%20Resources/ExploreNB%20Brand%20Standards/Brand%20Fonts
https://www.dropbox.com/home/Brand%20Resources/ExploreNB%20Brand%20Standards/Brand%20Fonts
https://www.dropbox.com/home/Brand%20Resources/ExploreNB%20Brand%20Standards/Brand%20Fonts
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COULEURS DE MARQUE

INSPIREES
PAR LE N.-B.

Nos couleurs sont inspirées des expériences propres au

Nouveau - Brunswick. Elles refletent les lieux et les cultures
qui composent la région. Toutes les palettes de couleurs se
complétent et To SE1 b d b fpuf teh &ant chacune une
personnalité distincte qui transmet Y o+ b d geTolamue

moment vécu au Nouveau - Brunswick.

*
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RINCIPALE

La palette principale de couleurs de marque officielles doit

étre employée pour tout le matériel marketing de Tourisme

Nouveau - Brunswick. Les tons de vert doivent étre

principalement  utilisés. Les tons de rouge servent L 9 Eijij £ B 3

pour ajouter une touche de couleur comme surbrillance.

Les tons de blanc doivent étre utilisés comme arriere - plan.

Le noir T o & 3 Pou IE texte, les icones et les endroits ol

vous souhaitez accentuer le contraste et la lisibilité

du contenu.

Les palettes de couleurs secondaires doivent étre utilisées

uniquement Yd | T Z % véhiduMért Tdes expériences propres
ala marque, et uniquement en lien avec les photos et les
vidéos présentant ces expériences. Toutes les palettes de
couleurs secondaires peuvent étre utilisées conjointement

avec les noirs et les blancs de la palette de

couleurs principale.

RES

NATURE
LA COTE FUNDY

NATURE
LACS ET RIVIERES

NATURE
LES PLAGES

NATURE
LES FORETS

NATURE
LES MONTAGNES

NATURE
«t ougMe

EXPERIENCES
«t !> EuM

EXPERIENCES
URBAIN

EXPERIENCES
«toudpAueM

EXPERIENCES
LES SAVEURS



PALETTE DE
COULEURS PRINCIPALE

BLANCHE
NOSTALGIE

OMBRE
VINTAGE

TERRE
ANCIENNE

MOUSSE
DES BOIS

FORET
DE PINS

CMJN :C=4 | M=2 | J=2| N=0
PANTONE : PMS 7541 C 25%
RVB :R=241 | V=243 | B=244
HEX : #f1f3f4

CMJN :C=71| M=65 | J=60 | N=59
PANTONE : PMS 426 C 95%

RVB : R=49 | V=48 | B=51

HEX : #313033

CMJN :C=33 | M=75 | J=58 | N=18
PANTONE : PMS 188 C 80%

RGB : R=151| V=80 | B=84

HEX : #975054

CMJN :C=80 | M=39 | J=58 | N=19
PANTONE : PMS 3302 C 80%

RVB :R=53 | V=111| B=103

HEX : #356f67

CMJN :C=63 | M=31 | J=45 | N=4
PANTONE : PMS 3302 C 60%
RVB :R=103 | V=143 | B=138
HEX : #678f8a
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PALETTE DE COULEURS SECONDAIRE
NATURE : LA COTE FUNDY

CMJN :C=47 | M=24 | J=16| N=0

EMBRUNS PANTONE :PMS 7695 C
COTIERS RVB:R=138 | V=170 | B=192

HEX: #8aaac0

CMJN :C=83 | M=63 | J=51| N=17

GRANDE PANTONE : PMS 7545 C
MAREE RVB:R=61| V=87 | B=101

HEX: #3d5765

CMJN :C=36 | M=62 | J=78 | N=25

ROCHER PANTONE : PMS 7505 C
SCULPTE RVB: R=137 | V=01 | B=62

HEX:#895b3e

Cescouleurs sont inspirées des codtes accidentées de la

baie de Fundy sculptées par les marées et ses panoramas
époustouflants a perte de vue, parfois enveloppés de

brume ouatée et de flots profonds et puissants.




PALETTE DE COULEURS SECONDAIRE
NATURE : LACS ET RIVIERES

CMJN :C=13| M=17 | J=3| N=0
SAUMON PANTONE : PMS 524 C 75%
ARGENTE RVB :R=217 | V=207 | B=223

HEX : #d9cfdf

CMJN :C=46 | M=9 | J=22 | N=37

CASCADES PANTONE : PMS 7475 C 85%
Et NpMe ! g E MVB:R=94|V=135] B=138

HEX : #5e878a

" CMJN :C=55 | M=48 | J=29 | N=52
FRAICHES PANTONE : PMS 5255 C 77%

PROFONDEURS RVB :R=73 | V=73 | B=88

HEX : #494958

Ces couleurs sont inspirées des lacs et des

rivieres, les sources vives de notre province.
Elles témoignent de Y o T b b d | eT dé Tagrkicheur

de Y o d BbHlles_sont le miroir des pierres polies,

des arbres et des poissons qui leur donnent vie et

peuplent notre culture, Lo SEtl{o Et Yds {1 LoSET.
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PALETTE DE COULEURS SECONDAIRE
NATURE : LES PLAGES

Cescouleurs sont inspirées de nos plages qui
Tot 3Tl4 land $le la cote est de notre province. La

chaleur du sable doré en été, les vagues qui viennent
Tot ij S3us tajplage, le ciel Y T b R T fohfitous les

éléments L o & fournée parfaite.




PALETTE DE COULEURS SECONDAIRE
NATURE : LES FORETS

CMJIN :C=33 | M=41 | J=100 | N=7

FEUILLE PANTONE : PMS 456 C
| A . RVB : R=170 | V=138 | B=47
Et ' a‘ b Al.l M HEX : #aa8a2f
CMJN :C=58 | M=32 | J=100 | N=13 ) u\‘\
MOUSSE PANTONE : PMS 7491 C 4
z . D— = = — |
VELOUTEE RVB :R=114| V=132 | B=55 =

HEX : #728437

CMJIN :C=47 | M=14 | J=40 | N=68

FRAIS PANTONE : PMS 7736 C
RVB : R=58 | V=82 | B=73 %
SAPINAGE HEX : #3a5249 < {

Ces couleurs sont inspirées des riches et vastes foréts mixtes

qui couvrent une grande partie de notre R d 0 T bdgs

mousses ancestrales agrippées aux rochers, aux bosquets

sauvages, aux couleurs magiques de Y o E & 3 d®l& ftajcheur

des coniféres qui teintent nos paysages aYo EB Bt L |
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PALETTE DE COULEURS SECONDAIRE
NATURE : LES MONTAGNES

CMJN :C=32 | M=29 | J=32| N=0

PIERRE DES PANTONE :PMS gris chaud 5 C
APPALACHES RVB :R=178 | V=170 | B=164

HEX : #b2aaa4

CMJIN :C=35 | M=31 | J=15| N=62
SOMMET PANTONE :PMS 5255 C 75%

LOINTAIN RVB :R=83 | V=82 | B=95

HEX : #53525f

CMJN :C=67 | M=36 | J=74 | N=19

BOSQUET PANTONE :PMS 5615 C
MONTAGNARD RVB :R=87 | V=118 | B=84

HEX : #577654

Cescouleurs sont inspirées par les points de

vue grandioses aux sommets de nos montagnes.
Laou Yo Sd | gudeinbse teinte de douces nuances
issues des formations rocheuses des Appalaches,

de la végétation rivée aux pentes escarpées et de

Y o Efbiant qui T o tdBgage.



