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N O T R E P H I L O S O P H I E 



Oubliez les lieux surpeuplés et les vacances organisées au

quart de tour; le Nouveau - Brunswick est ŸͻĖƃƷŢĹƌƷŁparfait 

à tout cela. Imaginez plutôt un endroit où les gens ƃͻƌƃƷ 

pas oublié ŸͻŢƀƦƌƪƷĖƃĳŁdes choses simples de la vie. Où

le plaisir de la découverte est ancré dans ceƩƾͻŢŸy a de plus

vrai , loin des expériences artificielles produites en série.

Un endroit où vous trouverez le temps de ralentir, ŸͻŁƮƦĖĳŁ 

pour respirer et absorber la beauté qui vous entoure, ainsi 

que ŸͻłƃŁƪŗŢŁde tisser des liens qui vous transformeront ...

des liens avec la nature, avec les gens ĹͻŢĳŢ͎et avec

vos compagnons de voyage. Le Nouveau - Brunswick, 

ĳͻŁƮƷŸͻŁƃĹƪƌŢƷoù renouer avec sa vie. Et quand vous en

repartirez, ce sera avec un peu de tout cela en vous.

P R O M E S S E D E M A R Q U E 
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LA NATURE, SANS FILTRE
Des montagnes, des rivières et la mer : de ŸͻĖŢƪfrais vivifiant, 
des cours ĹͻŁĖƾ͎des sentiers en nature et la vie sauvage

DES EXPÉRIENCES À LA PORTÉE DE TOUS
En milieu urbain ou en pleine nature

DES GENS AUTHENTIQUES ET BIENVEILLANTS
Provenant de diverses cultures

E X P É R I E N C E D E M A R Q U E 
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Au Nouveau - Brunswick, vous trouverez des gens

qui gardent leurs traditions vivantes, qui chérissent 

leurs familles et qui, fièrement, demeurent fidèles

à leur vraie nature.

V A L E U R S D E L A M A R Q U E 
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V A L E U R S D E L A M A R Q U E 
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P E R S O N N A L I T É D E 
L A M A R Q U E 



P E R S O N N A L I T É D E L A M A R Q U E 
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Peu importe Ĺͻƌǅvous venez ou la raison de votre 

visite, nous nous assurerons que vous repartirez 

avec un petit quelque chose de néobrunswickois

en vous. Ces souvenirs impérissables sauront vous

İŁƪĳŁƪ͏ŲƾƮƩƾͻħce que vous reveniez nous voir.

P E R S O N A D E L A M A R Q U E 



C A R A C T É R I S T I Q U E S D E L A M A R Q U E 



# E X P L O R E N B

Le logo #ExploreNB affiche des couleurs de terre plus

naturelles que celles du logo officiel du gouvernement 

du Nouveau - Brunswick (GNB) pour mieux refléter la

personnalité de la marque et ŸͻŁǘƦłƪŢŁƃĳŁqui y est associée. 

Ces couleurs se retrouvent également dans la palette 

chromatique principale de la marque. Ce logo est employé 

sur les articles promotionnels et les pièces marketing où

le mot - clic officiel (#ExploreNB) doit apparaître, notamment 

les vêtements, articles promotionnels et publications 

imprimés ou numériques.

Toutes les versions doivent être employées uniquement 

lorsque le mot - clic ƃͻŁƮƷpas précisé et que son utilisation 

est visuellement appropriée.
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Le logo #ExploreNB New - Nouveau - Brunswick doit être utilisé pour

les communications sur le marché local et canadien, comprenant 

ŸͻŢƃĹƾƮƷƪŢŁtouristique et les publications spécialisées, dans des

publicités accrocheuses et sur des objets promotionnels.

Le logo #ExploreNB sans New - Nouveau - Brunswick doit

être utilisé pour les communications sur le marché local et

canadien lorsque la taille et la lisibilité du logo #ExploreNB 

New - Nouveau - Brunswick ŸͻŁǘŢŗŁƃƷ͔

£ͻŢĳƐƃŁde la marque doit être utilisée dans les

profils sociaux, les onglets Ĺͻƾƃsite Web, en motif 

sur de plus petits articles promotionnels, etc.

# E X P L O R E N B

Les versions en noir ou en blanc doivent être

utilisées lorsque la couleur de ŸͻĖƪƪŢŏƪŁ- plan ŸͻŁǘŢŗŁ͔
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# E X P L O R E N B

Le logo #ExploreNB New - Nouveau - Brunswick Canada

doit être utilisé pour les communications sur les marchés 

étrangers, comprenant ŸͻŢƃĹƾƮƷƪŢŁtouristique et les

publications spécialisées, dans des publicités accrocheuses 

et sur des objets promotionnels.

Le logo #ExploreNB sans #EXPLORENB doit être utilisé 

pour les plus petits articles communications sur les

marchés étrangers lorsque la taille et la lisibilité du logo

#ExploreNB New - Nouveau - Brunswick Canada ŸͻŁǘŢŗŁƃƷ͔

Les versions en noir ou en blanc doivent être

utilisées lorsque la couleur de ŸͻĖƪƪŢŏƪŁ- plan ŸͻŁǘŢŗŁ͔
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C O U L E U R S D U L O G O # E X P L O R E N B

MOUSSE 
DES BOIS 

OMBRE 
VINTAGE 

TERRE 
ANCIENNE 

CMJN : C=33 | M=75 | J=58 | N=18
PANTONE : 188 C 80%
RGB : R=151 | V=80 | B=84
HEX : #975054

CMJN : C=71 | M=65 | J=60 | N=59
PANTONE : PMS 426 C 95%
RVB : R=49 | V=48 | B=51
HEX : #313033

CMJN : C=80 | M=39 | J=58 | N=19
PANTONE : 3302 C 80%
RVB : R=53 | V=111| B=103 
HEX : #356f67

FORÊT 
DE PINS 

CMJN : C=63 | M=31 | J=45 | N=4
PANTONE : 3302 C 60%
RVB : R=103 | V=143 | B=138 
HEX : #678f8a

COUVERT 
FORESTIER 

CMJN : C=42 | M=19 | J=30 | N=0
PANTONE : 3302 c 40%
RVB : R=153 | V=180 | B=175 
HEX : #99b4af
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L O G O O F F I C I E L G N B

Le logo officiel du gouvernement du Nouveau - Brunswick

(GNB) doit être utilisé ƮͻŢŸest approprié ou requis afin de

relier la province et la marque Tourisme Nouveau - Brunswick.

La version « New Nouveau Brunswick Canada » doit

être employée pour les marchés internationaux et lors de

partenariats fédéraux. Les versions en noir ou en blanc 

doivent être utilisées lorsque ŸͻĖƪƪŢŏƪŁ- plan ŸͻŁǘŢŗŁ͔
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C A R A C T É R I S T I Q U E S D E L A M A R Q U E 
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S O U S - T I T R E S : M O N T S E R R A T B O L D

La police de caractère Southbank LT doit être utilisée pour les titres seulement.

Sa présence imposante et granuleuse doit être utilisée pour créer de ŸͻŁŕŕŁƷ͎mais jamais 

pour les textes plus longs.

Pour les sous- titres servant à détacher les textes plus longs, la police Montserrat Bold (entièrement

en majuscule) est tout indiquée. Elle est lisse ainsi que facile à lire et accompagne bien celle du titre.

Utilisez un crénage (espace entre les caractères) plus large pour alléger les sous- titres et aérer la police.

La police Merriweather Regular est employée pour le texte courant (comme pour ce paragraphe). 

Elle favorise le confort de lecture et la lisibilité, même pour les petits caractères.

P O L I C E S D E L A M A R Q U E 

T É L É C H A R G E R L
Eht tps : / /www.dropbox .com/home/Bran
d%20Resources /Exp loreNB%20Brand%2
0Standards /Brand%20Fonts S P O L I C
E S

https://www.dropbox.com/home/Brand%20Resources/ExploreNB%20Brand%20Standards/Brand%20Fonts
https://www.dropbox.com/home/Brand%20Resources/ExploreNB%20Brand%20Standards/Brand%20Fonts
https://www.dropbox.com/home/Brand%20Resources/ExploreNB%20Brand%20Standards/Brand%20Fonts


C A R A C T É R I S T I Q U E S D E L A M A R Q U E 



C O U L E U R S D E M A R Q U E 

Nos couleurs sont inspirées des expériences propres au

Nouveau - Brunswick. Elles reflètent les lieux et les cultures 

qui composent la région. Toutes les palettes de couleurs se

complètent et ƮͻŞĖƪƀƌƃŢƮŁƃƷ͎tout en ayant chacune une

personnalité distincte qui transmet ŸͻłƀƌƷŢƌƃde chaque 

moment vécu au Nouveau - Brunswick.
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NATURE :
LA CÔTE FUNDY

NATURE :
LACS ET RIVIÈRES 

NATURE :
LES PLAGES 

NATURE :
LES FORÊTS

NATURE :
LES MONTAGNES 

EXPÉRIENCES : 
«ṭ!>!EuM 

EXPÉRIENCES : 
URBAIN 

EXPÉRIENCES : 
«ṭouðþÂuèM 

EXPÉRIENCES : 
LES SAVEURS 

P A L E T T E S D E 
C O U L E U R S S E C O N D A I R E S 

P A L E T T E D E 
C O U L E U R S P R I N C I P A L E 

La palette principale de couleurs de marque officielles doit

être employée pour tout le matériel marketing de Tourisme 

Nouveau - Brunswick. Les tons de vert doivent être

principalement utilisés. Les tons de rouge servent ĹͻĖĳĳŁƃƷ 

pour ajouter une touche de couleur comme surbrillance.

Les tons de blanc doivent être utilisés comme arrière - plan. 

Le noir ƮͻƾƷŢŸŢƮŁpour le texte, les icônes et les endroits où

vous souhaitez accentuer le contraste et la lisibilité

du contenu.

Les palettes de couleurs secondaires doivent être utilisées

uniquement ŸƌƪƮƩƾͻŁŸŸŁƮvéhiculent des expériences propres 

à la marque, et uniquement en lien avec les photos et les

vidéos présentant ces expériences. Toutes les palettes de

couleurs secondaires peuvent être utilisées conjointement 

avec les noirs et les blancs de la palette de

couleurs principale.

NATURE : 
«ṭouĝMè 
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P A L E T T E D E 
C O U L E U R S P R I N C I P A L E 

BLANCHE 
NOSTALGIE 

CMJN : C=4 | M=2 | J=2 | N=0
PANTONE : PMS 7541 C 25%
RVB : R=241 | V=243 | B=244 
HEX : #f1f3f4

OMBRE 
VINTAGE 

CMJN : C=71 | M=65 | J=60 | N=59
PANTONE : PMS 426 C 95%
RVB : R=49 | V=48 | B=51
HEX : #313033

TERRE 
ANCIENNE 

CMJN : C=33 | M=75 | J=58 | N=18
PANTONE : PMS 188 C 80%
RGB : R=151 | V=80 | B=84
HEX : #975054

MOUSSE 
DES BOIS 

CMJN : C=80 | M=39 | J=58 | N=19
PANTONE : PMS 3302 C 80%
RVB : R=53 | V=111| B=103 
HEX : #356f67

FORÊT 
DE PINS 

CMJN : C=63 | M=31 | J=45 | N=4
PANTONE : PMS 3302 C 60%
RVB : R=103 | V=143 | B=138
HEX : #678f8a

COUVERT 
FORESTIER 

CMJN : C=42 | M=19 | J=30 | N=0
PANTONE : PMS 3302 C 40%
RVB : R=153 | V=180 | B=175
HEX : #99b4af
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P A L E T T E D E C O U L E U R S S E C O N D A I R E 
N A T U R E : L A C Ô T E F U N D Y

Ces couleurs sont inspirées des côtes accidentées de la

baie de Fundy sculptées par les marées et ses panoramas 

époustouflants à perte de vue, parfois enveloppés de

brume ouatée et de flots profonds et puissants.

ROCHER 
SCULPTÉ 
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EMBRUNS 
CÔTIERS 

GRANDE 
MARÉE 

CMJN : C=83 | M=63 | J=51 | N=17
PANTONE : PMS 7545 C
RVB : R=61 | V=87 | B=101
HEX : #3d5765

CMJN : C=47 | M=24 | J=16 | N=0
PANTONE : PMS 7695 C
RVB : R=138 | V=170 | B=192
HEX : #8aaac0

CMJN : C=36 | M= 62 | J=78 | N=25
PANTONE : PMS 7505 C
RVB : R=137 | V=91 | B=62
HEX : # 895 b3e



P A L E T T E D E C O U L E U R S S E C O N D A I R E 
N A T U R E : L A C S E T R I V I È R E S 

Ces couleurs sont inspirées des lacs et des

rivières, les sources vives de notre province.

Elles témoignent de ŸͻŢƀƀƌİŢŸŢƷłet de la fraîcheur 

de ŸͻƌƃĹŁ͔Elles sont le miroir des pierres polies, 

des arbres et des poissons qui leur donnent vie et

peuplent notre culture, ĹͻŞŢŁƪet ĹͻĖƾŲƌƾƪĹͻŞƾŢ͔

FRAÎCHES 
PROFONDEURS 
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SAUMON 
ARGENTÉ 

CASCADES 
EṭNµMè!ąEM 

CMJN : C=46 | M=9 | J=22 | N=37
PANTONE : PMS 7475 C 85%
RVB : R=94 | V=135 | B=138
HEX : #5e878a

CMJN : C=13 | M=17 | J=3 | N=0
PANTONE : PMS 524 C 75%
RVB : R=217 | V=207 | B=223
HEX : #d9cfdf

CMJN : C=55 | M=48 | J=29 | N=52
PANTONE : PMS 5255 C 77%
RVB : R=73 | V=73 | B=88
HEX : #494958



P A L E T T E D E C O U L E U R S S E C O N D A I R E 
N A T U R E : L E S P L A G E S 

Ces couleurs sont inspirées de nos plages qui

ƮͻłƷŢƪŁƃƷle long de la côte est de notre province. La

chaleur du sable doré en été, les vagues qui viennent 

ƮͻłĳŞƌƾŁƪsur la plage, le ciel ŸŢƀƦŢĹŁ͏sont tous les

éléments ĹͻƾƃŁjournée parfaite.

SABLE 
CHAUD 
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CIEL 
PUR

MARÉE 
EṭN>ąµM 

CMJN : C=26 | M=0 | J=8 | N=13
PANTONE : PMS 551 C
RVB : R=164 | V=202 | B=207
HEX : #a4cacf

CMJN : C=50 | M=3 | J=7 | N=15
PANTONE : PMS 7458 C
RVB : R=103 | V=175 | B=199 
HEX : #67afc7

CMJN : C=23 | M=43 | J=69 | N=1
PANTONE : PMS 465 C
RVB : R=197 | V=148 | B=98
HEX : #c59462



P A L E T T E D E C O U L E U R S S E C O N D A I R E 
N A T U R E : L E S F O R Ê T S

Ces couleurs sont inspirées des riches et vastes forêts mixtes

qui couvrent une grande partie de notre ƦƪƌǒŢƃĳŁ͏des

mousses ancestrales agrippées aux rochers, aux bosquets 

sauvages, aux couleurs magiques de ŸͻĖƾƷƌƀƃŁ͎à la fraîcheur 

des conifères qui teintent nos paysages àŸͻĖƃƃłŁ͔

FRAIS 
SAPINAGE 
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FEUILLE 
Eṭ!ąþÂµ·M 

MOUSSE 
VELOUTÉE 

CMJN : C=58 | M=32 | J=100 | N=13
PANTONE : PMS 7491 C
RVB : R=114 | V=132 | B=55
HEX : #728437

CMJN : C=33 | M=41 | J=100 | N=7
PANTONE : PMS 456 C
RVB : R=170 | V=138 | B=47
HEX : #aa8a2f

CMJN : C=47 | M=14 | J=40 | N=68
PANTONE : PMS 7736 C
RVB : R=58 | V=82 | B=73
HEX : #3a5249



P A L E T T E D E C O U L E U R S S E C O N D A I R E 
N A T U R E : L E S M O N T A G N E S 

Ces couleurs sont inspirées par les points de

vue grandioses aux sommets de nos montagnes.

Là où ŸͻŞƌƪŢǢƌƃau loin se teinte de douces nuances 

issues des formations rocheuses des Appalaches,

de la végétation rivée aux pentes escarpées et de

ŸͻĖŢƪambiant qui ƮͻŁƃdégage.

BOSQUET 
MONTAGNARD 
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PIERRE DES 
APPALACHES 

SOMMET 
LOINTAIN 

CMJN : C=35 | M=31 | J=15 | N=62
PANTONE : PMS 5255 C 75%
RVB : R=83 | V=82 | B=95
HEX : #53525f

CMJN : C=32 | M=29 | J=32 | N=0
PANTONE : PMS gris chaud 5 C
RVB : R=178 | V=170 | B=164
HEX : #b2aaa4

CMJN : C=67 | M=36 | J=74 | N=19
PANTONE : PMS 5615 C
RVB : R=87 | V=118 | B=84
HEX : #577654


